客家委員會109年度施政計畫

本會掌理全國客家事務，以振興客家語言文化為使命，109年度施政計畫之策訂，係依據總統的客家政策主張及107年1月31日修正施行之客家基本法，以堅毅、勤儉的「客家精神」治國，重建母語普及的客家社區；積極找回客家觀點的歷史詮釋權，建構屬於全民共享的客家歷史記憶；並以「文化加值」策略發展客家經濟，讓生活、文化、生態、產業形成有機連結；據此，本會致力開創客家文化價值，共創主流新典範，整體營造客語薰陶環境，確保客家語言、文化永續發展；透過藝文能量累積，活化在地產業，打造全臺客庄亮點；優化客家傳播外溢動能，加值族群媒體數位匯流加乘聲量；同時，積極拓展客家國際深度交流，多元展現臺灣文化內涵，以創造下一個客家的美好年代！
　　本會依據行政院109年度施政方針，配合中程施政計畫及核定預算額度，並針對經社情勢變化及本會未來發展需要，編定109年度施政計畫。

壹、年度施政目標及策略
一、推動國家級客家在地知識，強化國際客家研究交流網絡
（一）透過政策性引導方式，鼓勵大學校院相關學術機構跨域整合，依據本會中長程施政目標，推動相關前瞻性研究計畫以及應用推廣計畫，厚植在地知識論述。
（二）協助臺灣客家研究機構與國際學術機構發展「全球客家研究聯盟」，強化國內外客家學術社群交流，共享客家研究經驗與成果。
（三）培植客家知識體系學術研究人才，針對客家研究博士生及博士後研究人員，賡續推辦相關延攬及培育計畫，育成客家研究領域專業人才。
二、廣納全國客家會議意見，推動「國家客家發展計畫」
（一）以族群主流化為核心，追求族群平等為導向，引導各級政府建立族群主流化政策目標，共同推展促進族群平等相關政策或措施。
（二）藉由考核獎勵機制，鼓勵各級政府共同推動辦理「國家客家發展計畫」，落實客家在地主流化。
（三）鼓勵地方政府相互聯合，藉由客家文化區域合作組織，共同創造地方客家語言文化之復興，促進地方客家語言文化永續發展。
三、促進臺灣客家及青年國際交流，推動成立國際客家組織
（一）召開全球性客家會議，舉辦客家語言、文化與美食等研習課程及重要節慶活動，促進海外客家返臺體驗客家文化，積極推動與全球客家族群相關民間及政府之文化與政策交流，建設臺灣成為全球客家文化創新、研究與交流中心。
（二）協助海內外客家社團及藝文團體參與海外主流社會活動，扶植海外客家社團辦理大型臺灣慶典，舉辦海外客家文化巡演，促進客家文化躍升國際舞臺。
（三）積極尋求與馬來西亞、印尼、新加坡等東南亞國家於產業、傳播、藝文及語言教學等方面之交流與合作機會，辦理東南亞地區客庄與臺灣客庄間之雙向深度交流。
（四）推動籌組國際客家組織，參與國際NGO會議及活動，並與其他國家少數族群文化部門進行交流，輸出臺灣客家政策經驗。
（五）輔導建立常態性客家青年社群公共論壇，凝聚青年客家意識，結合在地社區組織，針對公共議題，研提具體解決方案，藉由客庄社區居民共同參與過程，強化青年與客庄之聯結。
四、厚植客庄產業發展根基，重現客庄地方創生風華
（一）以工（技）藝扶植、觀摩交流、社區設計、競賽獎勵機制及相關輔導等措施，培力創生聚落厚植發展人才，促進在地產業機能復甦或升級，並建構產業媒合平臺及行銷通路，提升創生聚落之競爭力、設計力及行銷力。
[bookmark: _GoBack]（二）整合提供產業鏈技術、資金及行銷等資源，建構友善客庄創（就）業環境，鼓勵並提升青年進駐創生聚落，以促進創生聚落再發展。
（三）挹注資源協助提升在地觀光服務品質，結合客庄節慶、生活文化及體驗活動，規劃深度遊程，並透過參加國際重要會展、媒合線上旅行社（OTA）推出客庄旅遊產品加強行銷，以建立優質觀光品牌。
（四）以國外旅客來台消費角度，推辦臺三線客家名物選拔活動，以發掘臺三線魅力名物，振興在地品牌，帶動客庄產業商機，促進在地觀光。
五、利用客庄環境資源，推動移居及文化旅遊
（一）恢復街道及田園質樸風貌，結合公共運輸發展綠色交通路網，建構宜居環境並提供觀光發展利基。
（二）系統性修復文化資產，結合老屋等閒置空間作為在地文教及產業基地，結合人才培訓、產業鏈媒合、新科技導入及新農業扶植，扶植青年創業並推動在地產業加值發展。
（三）舉辦大型國際賽事或推廣活動，提高客庄整體能見度，帶動國內外遊客到訪消費，提升在地經濟動能。
六、提升客家藝文創作展演質量，促進客家藝文整體發展
（一）重點扶植指標性客家藝文團體，培養客家藝文新血，協助其精進創作品質及數量，以創新客家元素，發展年度大型客家藝文展演。
（二）培訓國家級「客家兒童合唱團」，結合代表性的指揮家、作曲家、音樂家及傑出的客家藝術工作者，藉由合唱藝術，傳達客家音樂、語言及文化，促進國際文化交流。
（三）推辦藝術家駐村計畫，鼓勵藝術家進駐客家聚落，將藝術活動融入在地生活，型塑客庄藝文土壤，累積地方藝文能量。
（四）鼓勵客家藝文團隊進入校園，並與學校教育結合，讓客家文化種子在校園中生根萌芽，啟發青年學子創意能力及凝聚客家認同，讓客家藝文得以向下扎根。
（五）凝聚客家文化認同，打造客家節慶品牌，並強化在地客家藝文，提升其文化活動量能，發揮文化傳承之教育功能，促進各族群認識與共享客家文化價值。
（六）鼓勵客家文學、音樂、視覺藝術及表演藝術等多元藝文創作發展，強化文化深度。
七、保障以客語接近使用公共服務之權利，營造客語使用環境
（一）推動客語為通行語地區通行語言，營造客語友善環境，讓客語重返公共領域。
（二）深植客語教學深度及廣度，取得教學語言地位，讓客語成為活用的語言。
（三）發展中小學在地客家特色課程，培力適性揚才客家後生，並跨域儲備客語師資，充實客語傳承量能。
（四）建置臺灣客家語語料庫，透過典藏、保存及紀錄，永續客語基礎建設，並提供客語教學推廣加值應用及研究發展。
（五）推行獎勵措施，加速客語在客家文化重點發展區拓展，並鼓勵公教人員學習使用客語，落實施行客家基本法。
八、充實客家媒體溝通管道及能力，展現客家文化風貌
（一）發揮廣電媒體的文化形塑影響力，促進客家族群主流化。
（二）捐助及輔導「財團法人客家公共傳播基金會」，共創客家公共傳播永續發展基礎。
（三）培育客家廣電傳播人才，累積人力資源與能量。
（四）運用媒體數位匯流趨勢，推動客家文化分眾行銷。
（五）掌握客家傳播論述高度，勾勒客家意象主流化輪廓。
（六）系統採集台灣客庄之美，運用影音優勢行銷國際。
九、強化臺灣客家文化館與六堆客家文化園區定位，深化文化扎根與在地連結
（一）探索客家歷史事件，收錄重要文物文獻，辦理常民文化調查與典藏徵集，厚實典藏資源；透過文資調查結果、村史紀錄、實體與數位典藏資源，策劃豐富多元主題特展，並進行合作、運用及出版。
（二）「臺灣客家文化館」定位為「全球客家博物館」、「六堆客家文化園區」定位為「生態博物館」，積極連結周邊客家館舍，進行跨域整合及策略聯盟，展現更加多元及深耕在地的客庄文化；發揮環境教育設施場所功能，積極培訓志工及推廣教育，傳承客家文化。
（三）拓展國內外族群博物館研究及館際合作交流，仿效與日本國立民族學博物館、印尼客家博物館簽定合作交流協定經驗，積極參與相關國際組織或會議，開拓交流面向與合作對象。


貳、年度重要計畫
	工作計畫名稱
	重要計畫項目
	計畫類別
	實施內容

	綜合規劃發展
	客家知識主流化
	社會發展
	辦理「客家族群主流化發展計畫－客家知識主流化」
一、辦理客家知識體系發展各類獎補助計畫。
二、協助學術機構發展「全球客家研究聯盟」。

	
	客家政策主流化
	社會發展
	辦理「客家族群主流化發展計畫－客家政策主流化」
一、推動客家事務跨領域合作，辦理客家事務協調會議。
二、推動國家客家發展計畫，落實客家基本法。

	
	全球客家主流化
	社會發展
	辦理「客家族群主流化發展計畫－海外客家事務推展」
一、辦理全球客家會議，參加國際多元族群會議及交流活動。
二、辦理跨域合作推廣，促進與全球客家多元發展，辦理海外客家青年美食音樂文化活動。
三、辦理海內外社團推展臺灣客家與全球客家公共參與暨客庄南向國際交流活動。
四、遴派相關藝文團體推展海外客家交流活動。
五、連結全球客家網路，推動全球客家資訊雲端傳遞及強化資安防護。

	南北園區營運及設施管理
	客家－文化傳薪•接軌國際亮點計畫
	社會發展
	辦理「客家－文化傳薪•接軌國際亮點計畫」
一、強化服務推廣及文化加值，建立客家博物館品牌計畫。
二、拓展館際與專業組織交流合作及策盟協作計畫。
三、厚植族群博物館文資蒐整、典藏、研究與運用計畫。
四、推展多元主題展示及文化傳薪藝文活動計畫。
五、參與「日本國際旅展」及山形縣「朝日生態博物館」等生態博物館考察計畫。

	
	客家文化雙燈塔跨域加值整合發展計畫
	公共建設
	辦理「客家文化雙燈塔跨域加值整合發展計畫」
一、建構「跨域整合客家雙燈塔」亮點廊帶。
二、推展客家文化創新加值。

	客家文化產業發展
	客家文化產業輔導創新育成
	公共建設
	辦理「客庄創生及環境營造計畫－客家文化產業輔導創新育成計畫」
一、辦理客庄整體發展策略推動研析及協同作業計畫。
二、辦理客庄特色產業聚落形塑、客家青年地方創生暨創新研發推廣計畫。
三、辦理客庄產業創生推廣計畫。
四、捐助「促進客庄產業發展優惠貸款計畫」貸款利息。

	
	客家文化產業行銷推廣
	公共建設
	辦理「客家特色產業創新發展計畫－客家文化產業行銷推廣計畫」
一、辦理客庄觀光國際行銷推廣等事項。
二、辦理客家美食及服飾推廣等事項。
三、辦理客家特色產業行銷推廣等事項。
四、考察馬來西亞秋季旅展暨印尼觀光市場計畫。

	
	客家聚落文化特色及產業發展環境營造
	公共建設
	辦理「客庄創生及環境營造計畫－客家聚落文化特色及產業發展環境營造」
一、辦理營造客家聚落文化特色及產業發展環境之審查、培訓、資源調查、活動、展示（售）、推廣、輔導機制建立暨客庄環境景觀踏查診斷等相關工作。
二、補助地方政府辦理客家聚落特色風貌環境營造及產業發展相關設施整備等計畫。
三、補助地方政府辦理客家傳統聚落空間保存再利用等計畫。
四、補助地方政府及捐助國內團體及私校等辦理客家文化及產業設施活化等計畫。
五、補助地方政府辦理客家聚落先期資源調查、規劃及駐地工作等計畫。

	
	客家浪漫臺三線
	公共建設
	辦理「客家浪漫臺三線計畫」
一、補助地方政府修復臺三線古步道及山林史蹟。
二、補助地方政府優化臺三線軸帶自然景觀。
三、補助地方政府改造臺三線傳統聚落街區與立面。
四、補助地方政府修復客家重要建築、大師故居及建置紀念專館。
五、補助地方政府建置藝術村與大地園藝。

	文化教育推展
	客家藝文發展計畫
	社會發展
	辦理「客家藝文發展計畫」
一、辦理推展客家文化藝術活動計畫。
二、辦理客家藝文團隊輔導及推動客家表演藝術永續發展。
三、辦理跨域型客家文化活動計畫。
四、辦理輔導地方客家節慶活動計畫。
五、辦理在地客家藝文深耕及推動客家藝術創新推廣。

	
	客家語言深植計畫
	社會發展
	辦理「客家語言深植計畫」
一、辦理客語推廣相關競賽、活動及數位學習。
二、辦理全國客語能力分級認證及推廣。
三、推動客語向下扎根，推廣客語教育相關計畫。
四、推動友善客語生活學校計畫。
五、辦理客語為教學語言相關計畫。
六、推動客家語文基礎建設及建置客家語料資料庫。
七、推動客語為通行語相關配套措施計畫。
八、推動客語師資培育與聘用業務及相關獎勵措施計畫。
九、推動獎勵學校、家庭及社區推動客語計畫。

	傳播行銷推展
	客家傳播行銷計畫
	社會發展
	辦理「客家傳播行銷計畫」
一、辦理客家電視頻道，提供節目傳輸、攝影棚租用、後製剪接、配音及各類節目、高畫質節目製播、採購等。
二、製播客語教學、兒童、戲劇、音樂、旅遊等電視節目。
三、運用廣播及新興媒體拓展多元影音傳播。
四、鼓勵傳播媒體製播客家語言、文化廣播電視節目。
五、辦理客家傳播影視人才培育及進入主流傳播媒體。
六、捐助設立財團法人客家公共傳播基金會，辦理全國性之客家公共廣播及電視等傳播事項。
七、推廣臺灣客家文化、強化全球交流之宣傳短片、廣播廣告、平面媒體素材企劃設計製作。
八、辦理電子媒體及多元視頻媒體通路整合行銷傳播。
九、辦理國內平面媒體通路刊登。
十、辦理海內外族群傳播之事件行銷、網路、戶外、新傳播科技媒體等通路整合行銷傳播。
十一、辦理影音匯流傳播，跨域進行臺灣客家國際交流。
十二、辦理國內外新聞媒體聯繫與發布事宜。
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